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rendimiento de Discover a través de la herra-
mienta de Google Search Console para tener la 
visión del webmaster.  

Google Search Console es un servicio gratuito de 
Google que ayuda a monitorizar, mantener y so-
lucionar problemas relacionados con la presen-
cia de un sitio en los resultados de búsqueda de 
Google (Google, 2022) y Google Discover; siem-
pre y cuando se consiga posicionar el contenido 
del sitio en el feed de Discover (Figura 5). 
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Al ingresar en Google Search console, se 
observa por defecto el rendimiento de un sitio 
web posicionado en el buscador de Google. Sin 
embargo, cuando el sitio web consigue 
posicionarse en Discover, se muestra en la parte 
de la izquierda la funcionalidad de Discover (esta 
es la que tiene el icono del asterisco). 
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Como muestra la figura 6, al acceder a Discover 
desde la Search Console se pueden ver tres in-
dicadores (1) clics totales, (2) impresiones totales 
y (3) CTR medio. 

Los Clics totales son el número de veces que se 
ha accedido a un contenido desde el Google Dis-
cover de los usuarios. Las impresiones totales, 
son las veces en las que ha aparecido este con-
tenido en el feed de Google. Y el CTR (por sus 
siglas en ingles Click Through Rate) es el número 
de clics obtenidos por un enlace respecto a su 
número de impresiones. 

Debajo de estos tres indicadores se visualiza la 
línea temporal en la que se muestra cuándo se 
consiguió posicionar un contenido específico en 
Google Discover y qué contenido fue el que se 
consiguió posicionar (figura 7). 
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Como se muestra en la figura 7, los resultados 
tras posicionar el contenido en Google Discover 
demuestran su potencial para mejorar la visibili-
dad web de un sitio web.  

5.  Discusión y conclusiones 
A continuación, se examinan las preguntas de in-
vestigación para comprobar su grado de cumpli-
miento, así como se presentan también las dis-
cusiones y sugerencias para nuevas investiga-
ciones. 

PI1. Desde el punto de vista del usuario, Discover 
es una herramienta que ofrece contenido perso-
nalizado sin que tengamos que pasar por el bus-
cador y hacer una consulta de búsqueda para in-
formarnos. Desde el punto de vista del webmas-
ter, aparecer en el feed de Discover se convierte 
en una necesidad estratégica para tener mayor 
visibilidad web y por tanto conseguir más lectores. 

PI2. Esta investigación confirma que sí es posible 
determinar estrategias de SEO que ayuden a po-
sicionar contenido web en Google Discover. La 
scoping review ha identificado ciertas prácticas y 
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consejos de expertos en el campo con un alto 
grado de consenso. 

Si se toma en consideración el grado de con-
senso de las publicaciones obtenidas de la sco-
ping review, destaca la coincidencia en el uso de 
fotografías de alta calidad, el contenido de interés 
que cumpla con las políticas de calidad de Goo-
gle, y tener un sitio web responsive. 

Este trabajo exploratorio es un punto de partida 
para abrir nuevas líneas de investigación dentro 
de la visibilidad web y la curación de contenidos 
algorítmica, tales como estudios cuantitativos (y 
estudios de caso analizando los resultados de Dis-
cover) hasta estudios cualitativos, (como los estu-
dios de caso, entrevistas a expertos, observación 
participante en medios de comunicación centra-
dos en posicionarse en Google Discover, etc.).  

Asimismo, se considera especialmente relevante 
hacer un seguimiento de la evolución de las es-
trategias de posicionamiento en Discover desde 
la Academia; ya que se trata de un producto en 
constante actualización, que puede provocar una 
rápida obsolescencia de las pautas establecidas.  

Por último, otras investigaciones futuras de inte-
rés pueden ser estudios comparativos sobre las 
ventajas y desventajas de Google Discover frente 
a alternativas similares, el análisis de las aporta-
ciones de Google Discover respecto a otros sis-
temas, como los de alertas como Google Alerts, 
o los agregadores de feeds como Feedly o Netvi-
bes, o el estudio de la integración de esta herra-
mienta con otras de analítica web como Google 
Analytics. 
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